3. TEORIA DEL CONSUMIDOR

Programa detallat:

3.1. Suposits basics.

3.2. Preferénciesi funcions d'utilitat.

3.3. Mapadindiferencia

3.4. Calcul delaRMS.

3.5. Larestriccié pressupostariadel consumidor.

3.6. Efectes sobre e conjunt pressupostari

3.7. Determinaci6 de I'Optim del consumidor.

3.8. Determinaci6 de lademandaindividual del consumidor.

3.9. Béns Giffen : descomposicio de I'efecte rendai I'efecte substitucié.

3.1. Suposits basics

a) El consumidor accepta uns preus donats

b) El consumidor disposa d'unarenda per gastar

c) El consumidor té unes preferéncies definides que li permeten avaluar o
classificar combinacions d'alternatives de béns.

3.2. Preferenciesi funcions d'utilitat

La corba de demanda, és la suma de totes les funcions de demanda individuals,
per tant, €l nostre objectiu sera veure com es genera aquesta funcié de demanda
individual.

Comencarem definint alguns conceptes basics:

Un vector de consum és una llista dels consums de les diferents mercaderies
gue hi haal'economia.

El consumidor senfronta a diferents vectors de consum i observem que sempre
és capag d'expressar una preferencia o ordenar-los segons la satisfaccié que li
produeixen.

Teoria Neoclassica: creien que lamesurade lautilitat era CARDINAL.
Problema: no podem quantificar exactament la satisfaccio que ens dona el
consum de béns. Puc dir " la combinacié x m'agrada més que la combinacio y"
perd no dir "x m'agrada exactament el doble de y".

TeoriaModerna del consumidor

a) No assumeix |'existencia de funcions d'utilitat.

b) Eliminala cardinalitat.
c) Emfatitza el concepte dORDRE.



3.3.

Suposarem que tot individu té una relacié de preferencies que descriu €l's seus
gustos.

Propietats de les preferéncies dels consumidors:

1) Axioma de Comparabilitat.

Si tenim A 6 B, sempre podem dir una d'aguestes 3 opcions:
a) "Aésindiferent aB."
b) "A és preferit aB."
c) "B éspreferita A"

2) Axioma de Transitivitat.
Suposem quetenim A, Bi C. Si A éspreferit aB, i B és preferit aC, llavors A és
preferit aC.

3) Axioma de Monotonia.

Si A és un vector de consum que més quantitat de tots dels béns que B, llavors A
és preferit aB (més quantitat és preferit amenys).

Segons respectin aguest axioma 0 no, podem dividir as béns en mercaderies
DESITJABLES (ho compleixen) i en mercaderies INDESITJABLES (no ho
compleixen).

4) Axioma de Continuitat.
Si A és preferit a B aeshores, si variem A i B de manera margina tal que
obtenim uns altres vectors de consum A' i B', es compleix que A’ és preferit aB'.

Teorema de Debreu

S un consumidor té preferencies que satisfan les propietats (1), (2), (4),
aleshores existeix una funcié dutilitat que representa les preferencies del
consumidor.

A partir d'aratreballarem amb funcions d'utilitat i no amb ordres de preferéncies.

Alguns exemples de funcions d'utilitat son els seglients:

U(X,, X,) = X X, (Cobb-Douglas)
u(x,, X,) = min{x,, x, } (Leontieff)
U(X;, X,) = X, + X, (Lineal)

Mapa d'indiferencia
Es una manera de representar en dues dimensions les preferéncies d'un individu.

Corba d'indiferéncia. Totes aguelles combinacions de consum que donen la
mateixa satisfaccio (utilitat).

Exemple: prenem la utilitat que ens ve donada per una funcié dutilitat Cobb-
Douglas:
U(Xg, X,) = X, X,



Fixem una utilitat per ex. igual a 10: U =10. Llavors tenim que 10 = x,.x, , €l
que implica que x, =19/ . Lafuncié x, =10/  és una hiperbole. Graficament

2 2
obtindriem:
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Aixi doncs, consumir la quantitat X, del bé 1 i la X, del bé 2, ens dona la
mateixa utilitat que consumir X, i X,.
Per cada nivell d'utilitat fixat tenim una corba d'indiferencia diferent.

RMS (Relacié marginal de Substitucié): mesura quantes utilitats d'un bé un
individu esta disposat a renunciar per obtenir una unitat de I'altre bé, mantenint a
I'individu en el mateix nivell d'utilitat.

3.4. Calcul dela RMS.

Sabem que un consumidor és indiferent entre escollir A 6 B, donat que els 2
punts estan situats sobre la mateixa corba d'indiferencia. Anem a mirar quantes
unitats estem disposats arenunciar del bé 2 per tenir 1 unitat més del bé 1.
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Tal i com veiem en e grafic, en € punt A, tenim &, unitats del bé 2 i estem
disposats a tenir-ne només b, si del bé 1 em podem tenir b, en conceptes del a,.

A=(a, a)
B = (b, by)

Per tant, laRelacio Marginal de Substitucio sera:

RMS:AXZZaZ_bZ:_aZ_bZ
A%, a-b  b-a

Exemple numéric: Suposem que el punt A =(8,6) B =(9,3)

Interpretacio: que la RMS sigui igual a -3 vol dir que estem disposats a
renunciar a 3 unitats del bé 2 per obtenir 1 unitat més de bé 1.

La RMS és un concepte que clarament depén de quines siguin les preferencies
de cadaindividu, si per exemple tenim els béns xocolata i panet, i resulta ser que
no ens agrada gens la xocolata, és obvi que no estarem disposats a renunciar a
cap panet per una presa mes de xocolata (perqué menjar xocolata no ens dona
cap utilitat). Veiem a continuaci6 alguns exemples de funcions d'utilitat i RMS.

a) COBB-DOUGLAS:

Son preferéncies que permeten cert grau de substitucio entre els béns, que
dependra obviament del consumidor. LaRMS varia segons el punt.

b) LINEALS:

Aquestes preferéncies permeten una substitucio perfecta entre els béns (el que
importa és la quantitat total de bé). LaRMS ésigual a pendent de la recta, per
tant, sera constant en tots el's punts.



c) LEONTIEFF:

Els 2 béns es volen consumir sempre en proporcions fixes; no existeix cap tipus
de substitucid. LaRMS no esta definida.

3.5. Restriccio Pressupostaria

La restriccid pressupostaria ens descriu les combinacions de béns que pot
comprar €l consumidor. Per tant, ens esta donant € PODER ADQUISITIU del
consumidor, a uns preus donatsi renda donada.

El consumidor observa uns preus de mercat (p;, p,) que per ell son donats, o
sigui, que no els pot canviar, 0 paga aquest preus o no compra € bé. El
consumidor també disposa d'una renda R positiva que pot gastar en I'adquisicio
de béns.

Si el consumidor gastatota la sevarenda R, podem construir la Recta de Balang,
gue ens donara €l's punts en els quals e consumidor sho gasta tot en la compra
de béns. Per tant, formalitzant el que acaben de dir tenim el seglient:



Siguin (p,,p,), € preu del bé x, i del bé x,, respectivament, i R la renda
disponible del consumidor. La despesa efectuada en el bé 1 sera px,, i la
efectuadaen el bé 2 sera p,x, , per tant la despesatotal seraigual a px,+ p,Xx,.
El consumidor no pot gastar més del que disposa, que en el nostre cas ésigua a
Ri per tant, tindrem que:

plxl + p2x2 S R
Graficament obtenim:

La zona ombrejada rep el nom de CONJUNT PRESSUPOSTARI , i representa totes
aquelles combinacions de béns assequibles pel consumidor, donats uns preus i una
renda. La frontera d'aquest conjunt rep el nom de Recta de balang, i esta formada per
totes aquelles combinacions que impliguen realitzar una despesa exactament igual a R.
Formalment aquesta recta la podem escriure com :

P X + PX, = R

- . , . R
L'expressio anterior p,x, + p,x, = R, també |la podem escriure com X, = ?—%xl
2 2
que veiem gue no és més que I'equacio de la recta representada graficament en e dibuix
anterior.

3.6. Efectes sobre el conjunt pressupostari
(a) Canvi delspreus
Suposem que € preu del bé 1 augmenta.

Aixo implica que si volem destinar tota la nostra renda R a la compra de bé 1,
podem comprar menys unitats (donat que és més car).

Per exemple:
Si p, =10 R =100 podriem comprar x, =10
Si p, =20 R=100 aranomes podriem comprar x, =5



Per tant, s p, augmenta implicara que — disminueixi, aixo vol dir que ara el
P

nostre conjunt pressupostari €s menor, o sigui que ara hi hauran punts que no
podrem comprar.

L'area ombrejada és la quantitat de combinacions que €l consumidor abans podia
comprar i ara degut al'augment del preu del bé 1, jano pot comprar.

(b) Canvi deR

Imaginem que R augmenta (R > R), llavors resulta que als preus (p;, p,)
podrem comprar més quantitat d'ambdés béns. Per tant si destinem tota la nostra
renda a comprar x, tenim que ara podrem comprar més quantitat del bé 1 (donat

gue € preu no ha variat), analiticament tenim que E < % | el mateix passa si

volem comprar Nnomes x,, veiem que succeeix exactament el d'abans; — < —.
P P2

Per tant graficament obtenim la seglent figura que ens mostra com varia €
conjunt pressupostari inicial davant d'un augment de larenda.
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Tal i com sapreciaen el grafic un augment de la renda disponible comporta una
ampliacié del conjunt pressupostari.

(c) Variaci6 depreusi renda

Quan varien els preus i la renda simultaniament, Ilavors ja no podrem dir res
determinant sobre la variacié que sofrira e conjunt pressupostari, tot dependra
de la variacié experimentada pels preus i larenda. Si els preus baixen al mateix
temps gque la renda augmenta, és obvi que el conjunt pressupostari sampliara. En
el cas smétric de que la renda disminueixi i €ls preus augmentin, es produira
una reduccié del conjunt pressupostari. En qualsevol altre cas, I'efecte sobre €l
conjunt pressupostari de variacions de preus i renda és ambigu a priori, i es
tractaria de calcular que passa en cada cas especific.

3.7. Determinaci6 del' optim del consumidor

El consumidor observa uns preus de mercats (p,, p,) | una renda R (que li ve
donada), i manifesta unes preferenciesindividuals respecte alsbéns 1i 2.

Objectiu. Volem trobar la millor combinacié de consum, donada una renda,
uns preus de mercat i unes preferencies.

Per tant, aixd es pot traduir en considerar que € que fa € consumidor és
maximitzar les seves preferéncies, pero tenint en compte gque té una restriccio
pressupostaria, que no el permet comprar tot allo que vulgui.

Problema matematic aresoldre sera:

Max u(x;,X,) sa pX + PX% =R

(X, %2)

Graficament tenim :
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En el grafic observem que per unes preferéncies tipus Cobb-Douglas, € punt A és
el punt que déna més utilitat i que alhora pertany a conjunt pressupostari del
consumidor.

Observaci6é important

Si les preferéncies son tipus Cobb-Douglas, en € punt optim es compleix que

au
s B KBy
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O sigui que la RMS és igual a quocient dels preus dels béns. Aixo es pot
interpretar dient que en aguest punt, la substitucié entre els béns que les
preferencies reflexen, coincideix amb la que permet el mercat.

3.8. Determinacio de la Demanda individual del Consumidor

Ho farem de forma grafica.

Suposarem que p, augmenta i veiem com aix0 implica un canvi en el punt
optim escollit pel consumidor, respecte ala quantitat de bé 1 que vol consumir.
Es podria redlitzar una analisi ssimetrica pel cas de la demanda del bé 2, que
comportariales mateixes conclusions.



A és e punt optim amb (p,, p,, R). Suposem que p, augmenta, el que provoca
unareduccié del conjunt pressupostari original.

El punt A ja no és assequible (ha quedat fora del nou conjunt pressupostari),
[lavors cal que & consumidor torni a optimitzar, i trobi un altre punt que si que
pugui comprar.

Aradoncs, sha de conformar amb el punt B associat a (p;, p,, R), que malgrat i
proporciona una utilitat menor que A, aguest nou punt optim B si que pertany al
nou conjunt pressupostari.

Per tant, veiem que a p, volem consumir x; i a p, volem consumir X, , per tant,

en el grafic anterior observem que unint els 2 punts (X, p,),(X,, p,) obtenim

unarelacié inversa entre quantitat demanadai preu, que ens diu que lafuncio de
demanda té pendent negativai tal com haviem suposat en el primer tema.

Un cop tenim la funcié de demandaindividual, la funcié de demanda del mercat
no és més que la suma de totes les funcions de demanda individuals.

3.9.BénsGIFFEN

Paradoxa de Giffen: A Holanda va incrementar € preu de les patates, i va
incrementar la quantitat demanada.

Aquest fet aparentment violalallel de la demanda, pero no és aixi, i I'explicacio
adequada va venir 30 anys més tard, mitjancant la descomposicié de I'efecte
rendai |'efecte substitucio.

Efecte Renda i efecte substitucié: Suposem que existeixen dos bénsx, y.
Un canvi en p, donalloc ados efectes diferenciats:
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(a) Abaratiment o encariment relatiu del bé x respecte a bé y . El
quocient de preus canvia (preu relatiu).

(b) Canvi en € nivell de renda real d'un individu. La renda nominal no
canvia perd si que ho fala renda real (variacié del poder adquisitiu, ja
que R varia).

X
Suposem que p, augmenta, [lavors es produeixen dos efectes:

(1) Per una banda% augmenta.
y
R ., .
(2) Per atra— disminueix.
X
L'efecte substitucid és sempre negatiu, donat que la substitucio d'un bé implica
que deixen de consumir bé 1 per consumir bé 2, per tant, e dir que és negatiu
vol dir que I'efecte substitucié fa disminuir la quantitat demanada de bé 1.
Ara bé, I'efecte renda pot ser positiu 0 negatiu depenent del tipus de bé que
sigui:

(@) Bé norma : ER > 0 (a l'augmentar la renda, augmenta la quantitat
demanada).

(b) Bé inferior: ER < 0 (a l'augmentar la renda disminueix la quantitat
demanada).

Per tant, podem distingir el's seglients casos:
(1) Bénormal:ET = ER+ ES<O0

Aix0 vol dir que la variaci6 sobre la quantitat demanada és negativa. Si
el preu del bé x augmenta, la quantitat demanada disminueix.

(2) Béinferior: ET= ER+ ES

Per tant, €l signe de I'efecte total o priori és indeterminat i, per tant,
poden passar 2 coses.

a) S [ER<|E§=ET<0 (guanyal'efecte substitucio)
b) Si|[ER>|ES=ET>0 (guanyal'efecte renda)

Quan es déna aquest Ultim cas, diem que estem davant d'un BE GIFFEN.
Nota: Un bé mai és sempre Giffen, només ho és en zones determinades de la

seva demanda. SOn béns que en determinats trams de |a seva demanda observem
zones de pendent positiva.
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